Accion Institucional
para el Fomento y
Mejoramiento
de los Mercados Publicos
de la Ciudad de Meéxico
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Gl Objetivo
General: .

Fomentar proyectos de coinversion que contemplen la
rehabilitacion total o parcial de los Mercados Publicosa
fin de impulsar su actividad econémica, mediante el -
~apoyo a proyectos de camblo sustancial, en busca desu.
‘reactivacion- -economica, ‘sin- -afectar ‘su - toque
“tradicional y cultural que forma parte del |magmar|of~

popular de la Cludad de Mexmo. |
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En dichos - proyectos - la - Secretaria- de Desarrollo
Economico (SEDECO) aporta hasta el 60% del valor.
total de un proyecto, sin exceder el monto maximo de -
15 millones de pesos, las alcaldias por-lo menos deben -
aportar el 40 por ciento del total del proyecto |




Gl Poblacmn
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| La poblacmn objetlvo esta compuesta por . Ias y Ios:
- locatarios de mercados publicos, aS| como las personas que~
. los visitan dlarlamente.- '

" Enla Ciudad de México existen 335 Mercados publicos - -

¢ ‘Actualmente se tiene el reglstro de 72 mil 459 personasj | n

oferentes, de las cuales 48% son mujeres

+ Semanalmente 1 millén 88 mil personas, se abastecen:
en los mercados publlcos dela capltal




Bl Viercados publicos beneficiados

ALCALDIA

IZTAPALAPA
TLAHUAC
V. CARRANZA
B. JUAREZ
IZTACALCO
ALVARO OBREGON
XOCHIMILCO
M. CONTRERAS
AZCAPOTZALCO
GAM.
COYOACAN
CUAJIMALPA
MILPA ALTA
MIGUEL HIDALGO
CUAUHTEMOC
TLALPAN
TOTAL:
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| Medlante la accion mstltucmnal se

hanbeneficiado un total de 187

. ‘'mercados publicos, lo que .

- representa un 56.16-por ciento del -

- total de centros de abasto publlco de
~la-Ciudad de México en lo que va-de -

la presente administracion .-




ey "V Monto |nvert|do a 2021

Al inicio de esta admmlstracmn se reubleron varias quejas de personas locatarias respecto
al poco apoyo que recibieron durante la administracion- pasada, motivo por el que la-
atenciony el fortaleamlento de los mercados publlcos se convirtieron en prioridad. e,

'2020'.'A..A”...TRESANOS
MONTOSEDECO Ry ERVIy RGN 5194,600,000.00 [EplvcRernRLLRiE  $596,828,567.80 g

MONTO ALCALDIA EIRENipGR- WAl $133,054,365.91 RpwENilirXeleliily $367,984,265.38
TOTAL WRiEIDKCyvEd $328,554,365.91 Brzy ALYy} $964,812,833.18
El Gobierno de la Ciudad de México, a través de s n e e
- - SEDECO, ha invertido mas de 596 millones de pesos dlrIgIdOS a -

'la modernizacién, mantenlmlento y mejora de los mercados
publlcos, una C|fra hlstorlca g ° :




C. Comparativa de recursos invertidos -

ADMINISTRACION
ANTERIOR

2014

2015

2016

2017

2018

TOTAL

MONTO SEDECO

$84,997,381.63

$70,000,000.00

$35,000,000.00

$69,980,000.00

$46,674,000.00

$306,651,381.63

MONTO ALCALDIA

$63,331,587.74

$42,305,358.48

$37,530,000.00

$20,692,000.00

$31,116,000.66

$194,974,946.88

LsIL o

" ADMINISTRACION
CLAUDIA SHEINBAUM
MONTO SEDECO
MONTO ALCALDIA
TOTAL

DRA.

$148,328,969.37|$112,305,358.48

$72,530,000.00 | $90,672,000.00 | $77,790,000.66

. $501,§26,328.51

2019

2020

2021 TOTAL
$192,284,082.80 $194,600,000.00 $209,944,485.00 $596,828,567.80
$111,026,909.47 $133,954,365.91 $123,002,990.00 $367,984,265.38

$303,310,992.27 $328,554,365.91 $332,947,475.00

Durante solo 3 afnos, el Gobierno de la Ciudad ha duplicado el apoyo -
que. recibieron. los. mercados .publicos . durante la. ‘administracion . .
anterior. - ML |

$964,812,833.18




Cm. Comparativa. - de -~ mercados ' publicos

beneficiados. -

ADMINISTRACION .
ANTERIOR 2014 2015 2016 2017 2018 CINCO ANOS
MERCADOS

BENEFICIADOS 13 8 > J 4 39
ADMINISTRACION .
DRA. CLAUDIA SHEINBAUM 2019 2020 2021 3 anos
MERCADOS BENEFICIADOS 53 67 67 187

El aumento en. Ia inversion destlnada a Ios mercados publlcos
"T-- significo, en tan solo 3 anos, la atencion de 148 mmuebles mas que
en toda la admlnlstracmn anterlor S L N |




Che. Trabajo conjunto

INVERSION TOTAL

INVERSION ALCALDIAS

INVERSION SEDECO

$0.00 $200,000,000.00 $400,000,000.00 $600,000,000.00 $800,000,000.00 $1,000,000,000.00 $1,200,000,000.00 i

- El trabajo. - coordinado entre la ' Direccion: General de -
"T-- Abasto de SEDECO 'y las  alcaldias - ha dado - como -

- resultado  una inversion sin precedentes de mas. de 964 3

m|IIones de pesos. P g




) "V Evideﬁncias
atendidos

Después

Mercado: San Juan Curiosidades |




0. Evidencias fotograflcas de - mercados - publicos
atendldos LS

Amés'

Después

Mercado: Lagunilla, ropa y telas




o Evidencias  fotograficas de mercados - publicos

Después
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Gl EV|denC|as fotograflcas de mercados publicos

Después

Mercado: La Nopalera




o Evidencias fotograficas de mercados publicos RORIEOTIOE
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o Evidencias  fotograficas de mercados - publicos

Después

Mercado: San Pablo Oztotepec ’




o Evidencias - fotograficas - de - mercados - publicos
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Después

Mercado: San Antonio Tecomitl 5




tw. Evidencias - fotograficas de mercados - publicos

Después







Acciones complementarias para la
atencion a Mercados Publicos

- Supervisiones en colaboracion con CFE
- Capacitacion, promocion y digitalizacion
- Recorridos sanitarios




e Supervision de mstalacmnes electrlcas junto a CFE y
SGIRPC

‘Como - parte de la prevencmn de mmdentes que mvolucren desperfectos electrlcos e
instalaciones de gas en mal estado, desde 2019 —en colaboracion con la Comision Federal de .
-Electricidad y la Secretarla de Gestion de Riesgos y Proteccmn C|V|I— se han llevado a cabo.
'VISItaS de superV|S|on en Ios mercados publlcos capltallnos e w w W @ mowon s

-:-Se “han rewsado 303 ‘mercados publlcos,
:.:mclmdos los. 100 . considerados ' de mayor
- concentracion y tamaiio en la ciudad.

-.'Se retiraron.5 mil 216 conexiones ilicitas.




Gl Supervisiones sanitarias

Al ser esenciales para el abasto de alimentos y servicios, los Mercados Publicos de la ciudad -
se han mantenido operando desde el inicio de la pandemia, por lo cual se ha supervisado de.
manera constante el cumplimiento de las medidas sanltarlas apllcables al mismo tiempo se .
reallzan V|S|tas constantes para rewsar eI estado de gas electrlcas e hldrosanltarlas |

-~ Personal de la Direccion-General de-Abasto- - -

Comeicio'y Distribucion ha realizado: .-

- 168 recorridos de verificacion sanitaria -

:- 287" ‘recorridos . de . revision dé: i :

mfraestructu ra




ey Actuallzacmn e mfraestructura

Fecha de #Oficial Mercado Alcaldia Oferentes
asignacioén Publico

Actualmente, exi.st.en: 335

30/01/2021 Rio Frio |ztacalco _ s ¢ & i gl e
mercados publicos  en . la
2 30/01/2021 332 Leona Vicario |ztacalco 85 (,:‘“_jdad fje .MeXICO.; Al ' el 3
ultimo - ano, con base en la -
3 05/03/2021 333 Cananea Iztapalapa 155 . .p.ro.nta. a.ten.m.on normatlva y
" juridica, seis concentraciones .-
4 05/03/2021 335 Narciso Bassols Cusiavo A 110 de comerciantes pudieron.
convertirse en - Mercado
5 05/03/2021 335  Chaimade Guadalupe  reiaeo/t 61 Publico para el bienestar de .
sus oferentes, asi como de Ias, 3
Carmen Reyes Gustavo A. los v|s|tantes '

E 20708/ 2021 S (Cuautepec Barrio Alto) Madero 122 y

Total 1,058




C. Capacitacion, promocién -y S ABSt,
dlgltallzacmn: ::: :::::::j :  gig el g

.....

- Uno de los. ObjetIVOS prlnCIpaIes para la SEDECO, a traves de la Dlreccmn General de Abasto, .
Comercio y D|str|bucmn es dlgltallzar y capacitar a Ias y Ios Iocatarlos en eI uso de termlnales e

......

.............

- A'la fecha, . se han capaatado 14 mll 753
personas locatarias a traves de 326 cursos en
linea y presenciales

- En colaboracmn con la Agenua de Proteccmn
Sanitaria, se han impartido 56 cursos sobre
desinfeccion -de superfu:les y practlcas de
higiene.

.....




O Capacitacion, promocion y digitalizacién

Se trabaja con las 16 alcaldias sobre la promocién para visibilizar cada centro de abasto hacia ‘.
el interior de las colonias y los barrios, al mismo tiempo que mantenemos una campana -
permanente de difusion sobre sus servicios y actividades. En colaboracion con algunas casas -

~productoras,. iniciara el proyecto “Cine de Mercados” |n|C|at|va que busca plasmar la rlqueza =
- cultural de nuestros mercados ubllcos-.; SRR

.....




. Capacitacion, promocién y digitalizacién:

En coordmaaon con la Secretarla de Movilidad y el Slstema de Corredores de Transporte Publico de.
Pasajeros de la Ciudad de México (Metrobiis), el dia 30 de julio se presentd -en las instalaciones del .
Mercado Publlco # 165 “Morelos” la tarjeta conmemoratlva de los Mercados Publlcos dela Cludad de 3
México. ' ‘
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